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Medieutviklingen 1960 - 2014/2015
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Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fjernsyn, tekst-TV og Internett 1961-2014/2015. KANTAR I"-"IEIDIﬂ
TNS Data fra Forbruker & Media fra 1994. MU. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993)

Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsseter 1998).
Mobilt innhold gjelder alle norske mobile utgaver som er malt i F&M, bade fra aviser, TV og andre.



Facebook har hgyest dekning,
spesielt blant 12-29 aringene

m Alle ®12-29 ar
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L 27

Facebook NRK 1 VG Nett NRK P1 Dagbladet.no

. Kilder: Forbruker & Media 12 ar+ fra 15/2 (2014/2015). InterBuss 2Q 2015 15 ar+.




Daglig dekning blant barn (3-11 &r)

TV
Elektoniske spill
Internett

Radio

Papiraviser

Magasiner/blader
(mnd)

68
Kino (mnd)

29

Kilder: Mediebarn alder 3-11 r+. N=773 i 2015. Avis gjelder 6-11 &r.
TNS Tallene for magasiner/blader og kino er mnedlig dekning.
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Avislesing: 1994 - 2014

o o o 1994 m2014
900/0 890/0 89 /o 2 /0 2 /O 2 /O 900/0

86%
9%
5%
8%
7% 8%

Alle 12 -19 ar 20 - 29 ar 30 - 39 ar 40 - 49 ar 50 - 59 ar 60 - 69 ar 70 ar +




Papiravisene har tapt 35% lesere siden dr 2000

De mindre avisene med under 15.000 lesere har tapt 20% lesere
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TNS Gallup

Forbruker & Media. Indekserte endringer i forhold til 2000. Sammenlignbare standard titler,
unntatt bilag og helgeutgaver, som er malt i hele perioden. Brutto tall i tusen.
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Daglig dekning for papir- og nettaviser:
1960 - 2014
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Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2014
Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993) KANTAR l'-"IEIDIﬂL
TNS Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futszeter 1998). PRI
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M.
Mobile utgaver er ikke inkludert, da F&M ikke méler alle mobil utgaver for 2015




I hvilke medier blir du best informert
om lokale nyheter?
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De 20 stgrste magasinene

COOP Medlem

Vi i Villa

NAF-magasinet Motor

VG Helg

Aftenposten A-Magasinet
Tegneseriebladet PONDUS
Se og Hgr Tirsdag
Illustrert Vitenskap
DAGBLADET Magasinet
Hjemmet

Fjell og Vidde

Donald Duck & Co

Vi Menn

Familien

Vi over 60

Teknisk Ukeblad

Her & Na

National Geographic Norge
Norsk Ukeblad
Aftenposten Innsikt

MU
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Antall lesertilfeller
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Prosentvis endring for ulike grupper

M at, helse, livsstil, hobby 9,0
Innsikt/ @konomi 7,3
Jakt/Friluft 3,6
ung kvinne 3,5
Bil/BAat -0,1 |
Kvinne -1,3 .

Sport/reise/vitenskap - 1,3 .

Bolig og interigr -2,6 -
Fagblader '314 -

Avismagasiner
Tegneserie/ung
Mann

Voksen kvinne
PC, lyd og bilde

Aktualitet & TV

Foreldre

-35 -30 -25 -20 -15 -10 -5
MU




Magasinene er segmentert og fglger
generelle trender og har unikt innhold

Kategorien
«

gkte med 9%
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Stabil lyttertid de siste drene
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KANTAR MEDIA
Kilde: PPM fra uke 17 - 52 2006*.  http://www.tns-gallup.no/medier/radio
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Kilde: PPM http://www.tns-gallup.no/medier/radio
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Daglig lyttertid: Stabilt
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Radio 89

NRK Total (inkl.andre)

P1+
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Radio Norge
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Kilde: PPM http://www.tns-gallup.no/medier/radio
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Fragmenteringen har startet

NRK P1

NRK P3

NRK P2

NRK mP3
NRK P1+
NRK P13
NRK Nyheter
NRK Sport
NRK Klassisk

34,5

P4 23,1
Radio Norge 15,1

S —Ta
P5 3

Radio Rock 1,6
Radio 1 1,3
Andre
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0 10 20 30 40

Kilde: PPM. Daglig dekning uke 36. http://www.tns-gallup.no/medier/radio KANTAR MEDIA
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Okt seertid fra 2014 til 2015

TV totalt

NRK Totalt

169
167

Metodeendring
f 01.07.14 inkl. OHV

2014: Vinter OL (TV2), Fotball VM (TV2&NRK)
2015: Ski VM, Tour de ski, Tungtvannet, Anno, baten

TV 2 Gruppen

SBS
Discovery
MTG
B Jan-aug 2015
Andre wJan-aug 2014 |
Minutter
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Kilde: Norsk TV-meter panel, TNS Gallup. NRK (NRK1, NRK2, NRK3/Super),
TNS TV2 Gruppen (TV2, TV2 Zebra, Bliss, TV2 Nyheter),

SBS (TVNorge, FEM, MAX, Voice, Discovery) og MTG (TV3, Viasat 4)
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Tilkoblet TV-utstyr som gir stremming-
muligheter i norske husstander

m2013 -feb ®=2014-feb m2015 -feb

Tilkoblet utstyr* Tilkoblet utstyr* og i tillegg

Netflix abonnement

Kilde: TNS Gallups TV-utstyrsundersgkelse. *Tilkoblet utstyr = Husstander som har tilkoblet minst én
av fglgende alternativer: Smart TV , Apple TV , datamaskin koblet til TV-en som fast tilkobling, TV-
spill eller andre enheter som gjar det mulig & streame via Internett



http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=smart+tv&source=images&cd=&cad=rja&docid=IgDymC8gTbmzAM&tbnid=-qSdi-0jENGb3M:&ved=0CAUQjRw&url=http://thebiggeek.com/2012/04/6-questions-for-a-smart-tv/&ei=rIJIUbGrFs2M0wW1sYGgDw&bvm=bv.43828540,d.d2k&psig=AFQjCNEvMot2A6-wBY30COmvzZG_nLJ0sA&ust=1363792931196627
http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=appletv&source=images&cd=&cad=rja&docid=RvClTK9jlSrY9M&tbnid=WqD7_hZq4dBX5M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.sweetwater.com/store/detail/AppleTV&ei=G4BIUf6qM6m90QX9hoCoCw&bvm=bv.43828540,d.d2k&psig=AFQjCNH28y58jlJYEPeGhwO-yD6Fek6Wzg&ust=1363792275532108
http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=5GMtqePYCrEhoM&tbnid=U3_5zaQKJoYpPM:&ved=0CAcQjRw&url=http://thedroidguy.com/2013/06/boxee-announcement-coming-up-to-announce-they-have-been-acquired-64260&ei=PGE2VNXWKIGgPZK-gcAK&bvm=bv.76943099,d.bGQ&psig=AFQjCNGq5P7agz-QgZd2Cg-kOzHWjMvy2Q&ust=1412936359906278
http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=6RGHgkSbvnaVfM&tbnid=9ZxaFzAQblbwzM:&ved=0CAcQjRw&url=http://galleryhip.com/simple-laptop-icon-black-and-white.html&ei=rGQ2VLOzDcH8ywPJ14CACw&bvm=bv.76943099,d.bGQ&psig=AFQjCNFsxtimh33Pe9imdOdQzyYbQEp8Tw&ust=1412937247388892

36% har tilgang til stremmetjenester
Alle gker

1%
Andre abonnement 2% m 2015 - feb
2%
B 1%
Dplay @'.')play 12014 - feb

5% m2013 - feb
HBO Nordic [ 1%
NORDIC

o,

cimnet 0% FILMNET

3%
Cmore 2% 'G.M '::JRE
1%
7%
Viaplay 4% = VIAPLAY
3%
8%
TV 2 Sumo 6% Z SUNO
5%
299%
12%

\bonnerer pa minst én
stroammetjenste

TNS Kilde: TNS Gallups TV-utstyrsundersgkelse. Andeler av totalt antall husstander (2 259 000)




41% ser daglig levende bilder/video via
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Menn
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Kilde: TNS Gallups InterBuss. Blant nettbefolkningen (95%). g
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21% ser daglig TV-programmer og film
via Internett

E1Q 2015
Alle ®2Q 2014
142Q 2013
Menn 42Q 2012
h—.7 $24)
- 17
Kvinner 13
28 36
15-29 ar J 30
30-44 ar
45-60 ar -
Netflix 14%
60 ar + Popcorn Time 3%
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Kilde: TNS Gallups InterBuss. Blant nettbefolkningen (95%).




60%0 av nettbesgk fra mobil/nettbrett

100 %




Bruk av sosiale nettsamfunn (SNS)

: BT

Facebook
Snapchat
Instagram
Twitter
LinkedIn
Google+

Pinterest

Tumblr (01.

Vine 011.
Flickr afg)

Origo I
Ello | B Flere ganger daglig ® Daglig m Ukentlig |
MySpace
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D KANTAR MEDIA

TNS Kilde: . Blant nettbefolkningen (95%).

INTERBUSS




Andelen av trafikk som kommer fra
Facebook til norske nettaviser
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Kjennskap til wearables (hort om)
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Kjennskap til wearables (hort om)
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Har hgrt om smartklokker og smartbriller
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Har hgrt om smartklokker og smartbriller

(75%

100% -

m Klokker = Briller

5% 69%
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Har trenings- og helsearmband

100% -~

996 tilsvarer 360.000 personer
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50%
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Har trenings- og helsearmband

100% -
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50%

99, 11% 20/
3%
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Kilde: Diffusjon og bruk av Facebook i Norge (Futsaeter & Frgnes, 2013).
TNS Sosiologisk tidsskrift nr.4 2013.




Har og har planer om smartklokke
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Har og har planer om smartklokke
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Kilde: Diffusjon og bruk av Facebook i Norge (Futsaeter & Frgnes, 2013).
Sosiologisk tidsskrift nr.4 2013 KANTAR MEDIA




www.TNS-gallup.no/medier
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